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& Dashboard per profess... O

PERIODO DI ANALISI insight 15 - 13 ger

.. ll'tuo post sta ottenendo ottimi
Sen | risultati

=iy 7471 account hanno interagito D

Gli insights (Instagram e Facebook) si riferiscono agli Lo

. . . ~ - do |
ultimi 30 giorni ovvero da meta dicembre 2024 a teraziont degll alt to] post
meta gennaio 2025 quindi comprendono Il periodo

Visualizzazioni 2 1,1Tmln >
pre-gara, gara e pOSt gara.

Interazioni A 32125 >

Nuovi follower A 623 >

Contenuti che hai condiviso 358 >

Insight pubblicitari >
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@TIYIL) Visualizzazioni

Ottimo il numero di visualizzazioni
totali dei contenuti (1,1 milioni su
Instagram) e account raggiunti
grazie anche alle collaborazioni con
pagine come World Athletics e
Atletica Italiana. Il tipo di contenuto
che attira maggiormente ¢ il Reel.
Buoni i numeri dei click su link
esterno.

Attivita del profilo ®

Visite al profilo

Tocchi sul link esterno

Tocchi sull'indirizzo dell'azienda

&  Visualizzazioni ©

Ultimi 30 giorni v 15dic - 13 gen

1,072,308
Visualizzazioni

2,3% dalle inserzioni

e

18,8% 81,2%

Follower® ® Non follower

Account raggiunti 342,786
In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Non follower

Reel
- ]

Storie
T —

® Follower ® Non follower
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EB

Visualizzazioni Ricavi Interazioni Pubbli
Ultimi 28 giorni »= 18 dic - 14 gen

374.191 Visualizzazioni ©

+1320% dai 28 giorni precedenti

80000
60000
40000
20000

0

dic 21 dic 26 dic 31 qen 04 gen 09 gen 13

Visualizzazioni del video di 3 s... 20.100 >
Visualizzazioni del video di 1 min... 133 >

Visualizzazioni dei reel 29.961 »
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QT Interazioni

Interazioni con post, storie, reel includono
azioni come “Mi piace”, salvare, commentare,
condividere o rispondere. Su Instagram sono
nettamente superiori nei Reel ma anche le
Interazioni nel post sono molto buone. Su
Facebook sono maggiori sui post con foto.

In base all'interazione In base all'interazione

Reel Post
Reel Post

Mi piace 27,735

Mi piace
Commenti 140

Salvataggi 379 Commenti 17

Condivisioni 141

Salvataggi 52

Reel piu popolari Mostra tutto
In base ai "Mi piace” Post pil popolari Mostra tutto
In base ai "Mi piace”

& Interazioni O

Ultimi 30 giorni v 15dic - 13 gen

32,125

Interazioni

0,3% dalle inserzioni

7~

17,8% 82,2%

Follower® e Non follower

Account che hanno interagito

In base al tipo di contenuto

Tutti Follower Non follower

Reel
=

Storie
al

® Follower ® Non follower
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26.966 Interazioni ©®

+2649% dai 28 giorni precedenti

J000
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1000

dic 21 dic 26 dic 31 gen 04 gen 09 gen 13

Come interagiscono le persone ©

Tipo di contenuto multimediale  Tipo di interaz

® Follower ® Non follower

Multi photo

L —— 32%
Photo

[ ] 21%
Reel

f— ] 20%
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@YD Follower

Aumento decisivo dei follower su
Instagram (quasi del 50% da
ottobre). Giorno di maggiore crescita
coincide con il giorno della gara (6
gennaio). Su FB meno crescita.

Report Social

EB

5084 Follower totali ©®

+5% dai 28 giorni precedenti

&  Follower @

Ultimi 30 giorni v 15 dic - 13 gen S0
5050

5000

2.384
Follower

4950

4900
+32,4% rispetto a; 14 dic 485D

dic 21 dic 26 dic 31 gen 04 gen 09 geni13

Crescita

Totale
Follower

Persone che non seguono piu la Pagina

Total Followe Persone che non seguono pil la
e r Pagina

221

Jan 6
d
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EB

Fascia di eta Eta e genere @

@) Focus sociodemografico

® 26.9% Donne @ 73.1% Uomini

Tutti Uomini 45-54

Fascia d'eta dei follower ben distribuita NN e
35-44

all'interno del target gare. Su Facebook e e — 21.6%
55-64

E— ] 19.5%

maggiore nella fascia 45-54.
Netta differenza pero tra genere maschile
e femminile.

Luoghi principali Citta  Paesi

Citta  Paesi
Italia

()
Milano
@ 3% Stati Uniti

[ ]
Roma

- % Spagna
2

Torino
]

73,5% \ 26,4%
Uomini @ ® Donne

Regno Unito

Legnano ]

'
Marocco

Canegrate |
[
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@D 1 migliori del mese

| migliori contenuti Instagram rispetto alle
visualizzazioni e alle interazioni riguardano
post/reel relativi alla gara e alla sostenibilita. Visualizzazioni Account che hanno interagito

& Contenuti &  Contenuti

Tutti Ultimi 30 giorni Tutti Ultimi 30 giorni

Buoni risultati anche per le visualizzazioni delle
Dirette Facebook (una per la conferenza stampa
con gli atleti e due per il convegno tecnico)

Podio Grass lungo F Lfe pn internazionale
L 16,670

* iizanliGrosshngn

s CAMPACC

CRESSCOUNIAY




68° Campaccio

Nella tabella il numero di
contenuti pubblicati* su

Instagram e Facebook, in parallelo,
(da meta ottobre a meta gennaio)
suddivisi per argomento.

*senza contare le stories non specifiche

AT Tipologie di contenuti

Atleti 6
Countdown e news 7
FanFacts vs FunFacts 2
Fanta Campaccio 3
Gara 28
Macchina del tempo 5}
Partner e sponsor 8
Sostenibilita 12
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CTEY Linkedlin

Sulla pagina Likedin, creata e attiva
da fine ottobre 2024, sono stati T
PuU bblicati 8 pOSt e2 diffusioni di Tradizione locale. Classe Mondiale. World Athletics Gold Level Cross Country Tour. WA Heritage Plaque.
post per raccontare il programma e e
delle gare, I'identita sostenibile e le

Campaccio Cross Country

iniziative attorno all'evento. . iy T &

Post della pagina

Eventi (nell'evento!) £ & 68° Campaccio: il programma completo! s
Emozioni @ @ ¥
Pioggia (guanta picggial) * ... altro T, 5 Gennaio 2025 ... altro

68° Campaccio ed. 2025 (Recap)

youtube.com

© 1 -1 diffusione post

O S M
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Inserzioni Facebook (2 post) e Instagram (1 post)
positive con obiettivo click sul link delle

Iscrizioni. Risultati migliori da Facebook.

Costo totale: 87,96 euro. Click totali: 1.402. ¢

2; 79 Tmese Max
Campagne Q = Dati demografici
Post Inserzione Massimo
Fases Post: "Al Campgcrf|o si corre Tutti Donhe Ustnini
&a atutteleetaeil..
Completato * Traffico
469 0,0639€ 29,96 €
Clic sul link Costo per Clic Spesa 22- 858 - 664

suidnk B Persone raggiunte @ Clic sul link

20 dicembre 2024 alle ore 14:56

@ Post di Instagram: 69° ¢ mils
Campaccio: il programma...
Completato * Traffico Panoramica dell'inserzione ®
269 0,70 € 28,00 € 6 mila
Clic sul link Costo per Clic Spesa Visualizzazioni
sul link
Obiettivo $idaile
Visite sul sito web '
Post: "Runner per svago o
g3 Ccampioni poco cambia: ... > il
Completato * Traffico Visuali ioni ®
Isualhzzazioni
664 0,0452 € 30,00 £ I
Clic sul link Costo per Clic Spesa o W
sul link 21,218 1824 2534 3544 4554 5564

S0 .-_.‘.- i< .
--‘s-_. 4 Post: "Runner per sv.

65+

100

Inserzioni Instagram e Facebook

Dati demografici

Massimo

Tutti Donne Uomini

15.886 . 469

@ Persone raggiunte
6 mila

4 mila

.1

18-24 2534 3544 45-54 55+
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64

Post: "Al Campaccio... @

B Clic sul link

200

150

100

65+
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Dati qualitativi i & D

Molti commenti positivi € apprezzamenti per
la manifestazione. Tanti tag nelle foto.
Campaccio ha fatto parlare di se ed & rimasto
nel cuore delle persone @W

Bt
. ‘ O
’ Clezig paienel afgeiliz =0 nagars . Bellissima iniziativa. Dobbiamo
fantastica. Le condizioni con pioggia . . Soe : | ' t
e fango erano eccellenti per i Grazie di 9. Sempre con il ‘|rnS|em§. fpens arel SR :
corridori irlandesi. Ci siamo divertiti Cross del Campaccio nel cuore comodita’. Piccole delon messe
molto. Lorganizzazione é stata it belloche cisiaid ; EaluploAliad Sl BEE il scomode,
eccellente, il té caldo alla fine delle . Il piu BEIIO che CI Sia, da sempre. "I”e S|Icurarnente piu comode per
gare é stato molto buono. w I'ambiente.
1sett Mipiace Rispondi 10
Nascondi
. I | seti
Nice camera Truck capture B . O
Rispondi  Vedi traduzione : DYDY DY Wil piacere di Complimenti per lniziativa s
essercidy & & & S B
g campacciocross 1 sett Rispondi Nascondi

@bill_leung_jr it was a
cameraman actually running
faaaast along side with
Telahun
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COLLABORAZIONI

Ottima copertura anche sul profilo
di @fanta.atletica grazie al Fanta
Campaccio. Visualizzazioni
provenienti principalmente dalle
numerose stories il giorno della
gara. Pubblico piu giovanile e
genere sia maschile che femminile.

Fasce di eta principali

18-24
—

99,1% 40,8%

1317 ot
Uomini @ ® Donne

2534
-

Fanta Atletica

fanta.atleticave (3 =

249 1.788 299
post follower seguiti
(1]

Fanta Atletica

Sport

Il fanta gioco dell'Atletica!

E iniziata la FantaCup 2025! Gioca al
#FantaCampaccio dal link qui sotto

< www.ilfantatletica.it e 1 altra persona

Dashboard per professionisti
19.343 account raggiunti negli ultimi 30 giorni

Modifica profilo Condividi profilo

© ®

&  Copertura @

Ultimi 30 giorni v 16 dic - 14 gen

19.343

Account raggiunti

\ |
+58% +589%
5,9% 94,1%
Follower ® ® Non follower

Impression

In base al tipo di contenuto
Tutti Follower Non follower

Storie
18,4 mila

3.982

Report Social

& Interazioni @

Ultimi 30 giorni v 16 dic - 14 gen

286

Account che hanno interagito

+253% +650%
68,2% 31,7%
Follower ® ® Non follower

In base al tipo di contenuto
Tutti Follower  Non follower

Post
[EESSSSSSSS————]

Storie
=)

Reels
|

® Follower ® Non follower
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COLLABORAZIONI

World Athletics

Report Social

Un post e 2 Reel in collaborazione con @WorldAthletics (e @atleticaitaliana) hanno portato un netto

iIncremento della copertura.

Collaboratori

sportmedia.es
Sportmedia

worldathletics @&
World Athletics

campacciocross
Campaccio XC official

telahun_haile_bek...
TELAHUN HAILE B...

Segqui gia

Segui gia

Segui gia

& Insight sul post

Panoramica ®

Visualizzazioni 439338
Interazioni

Alttivita del profilo

Visualizzazioni ®

439,338

ftaliana

Collaboratori

atleticaitaliana &

atleticaitaliana

waorldathletics &
World Athletics

campacciocross
Campaccio XC official

nadia.battocletti
Nadia Battocletti

Segui gia

Sequi gia

Segui gia

& Insights sui reel

A truly muddy Campaccio cross, a solo run, strike...

& gennaic - Durata 0:14

| ]
24.854

Panoramica ®

Visualizzazioni 533,356
Tempo di visualizzazione 24¢12h36min30s

Interazioni

Attivita del profilo

Visualizzazioni ©®

533,356
Vizsualizzazion
\l
3% 97%

Follower ® & Non follower

Collaboratori

sportmedia.es
Sportmedia

worldathletics &
World Athletics

campacciocross
Campaccio XC official

ethiopian.athletics
Ethiopian Athletics...

telahun_haile_bek...
TELAHUN HAILE B...

Segui gia

Segui gia

Segui gia

& Insights suireel

Rumour has it the cameraman is still running «« ...

7 gennaio - Durata 0:24

L/ @
29.003

Panoramica @

Visualizzazioni

Tempo di visualizzazione

725,095

29g16h45min34s
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A dicembre é stato lanciato un torneo

*“Macchina del tempo” in collaborazione

con @pillole_di_atletica.

Si votava tramite | sondaggi nelle
stories. Bene le interazioni e
visualizzazioni nate da questa collab, in
netto aumento rispetto alla media
precedente.

Pillole Di Atletica

&  Insights sui reel

E se ci fosse una macchina del tempo, chi vorresti...
10 dicembre 2024 - Durata 0:58

@ v
8 -

Panoramica ®

Visualizzazioni 20,794

Tempo di visualizzazione 2g16h41min14s

Report Social

& Insights suireel

Visualizzazioni ®

20,794

Visualizzazioni

-
13,7% 86,3%
Followere e hon follower

Visualizzazioni nel corso del tempo

Visualizzazioni ®

3,120

Visualizzazioni

Tutti Eollowet N Visualizzazioni: 19,6 \
mila 8,8% 91,2%
448% in pil rispetto al soli... Followere & Non followe
100,0 .
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2025 vs 2024 vs 2023...

A partire dall’edizione 2024 di CONTENUTI PRE-GARA

& Insight sul post i
& Insight sul post 2024 & Insight sul post @

Campaccio, ci sono stati contenuti in
collaborazione con World Athletics e
Fanta Atletica che hanno portato ad un
netto miglioramento della copertura
social. In particolare, nel 2025 e
ulteriormente aumentata in parallelo
allaumento della presenza sui social.

Panoramica ®
Panoramica ®

Visualizzazioni
Account raggiunti

Interazioni
Account che hanno interagito

Attivita del profilo
Attivita del profilo

Visualizzazioni ® Copertura ®

12,789 1,565

Visualizzazioni Account raggiunti
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Il cambiamento nel tempo e visibile
confrontando sia alcuni contenuti pre-
gara che alcuni contenuti post-gara
negli anni 2025-2024-2023.

& Insight sul post

Panoramica ®

Visualizzazioni
Interazioni

Attivita del profilo

Visualizzazioni ®

9,585

Visualizzazioni

2025 vs 2024 vs 2023

CONTENUTI POST-GARA (FOTO)

Panoramica ®

Account raggiunti
Account che hanno interagito

Attivita del profilo

Copertura ®

1,830

Account raggiunti

Report Social

& Insight sul post @

Panoramica ©®

Account raggiunti
Account che hanno interagito

Attivita del profilo

Copertura ®

840

Account raggiunti
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campacciocross ve (3 =

Considerazioni generali

@ 353 2.390 284
post follower seguiti

In generale, gli obiettivi prefissati (aumento della copertura e =

Campacr;io XC official

delle interazioni) sono stati raggiunti. Ottimo anche il livello o0 Gth Jariaiy 2025 |
#crosscountry Gold Tour @worldathletics
q ua | itatiVO. Se pensi ad un luogo dove ospitare una corsa

campestre pensi a un campo. A un #Campaccio
(2> www.campaccio.it/ e altri 4
Via del Campaccio, San Giorgio, Lombardia, Italy

Da ottobre a meta gennaio sono stati pubblicati piu di 75 20010
contenuti tra cui 20 Reel, un formato che ha contribuito a
allaumento di visualizzazioni e popolarita delle pagine.

68° Campaccio  Sostenibilita Partner Convegno

Le collaborazioni con partner e pagine autorevoli hanno
avuto un impatto positivo e decisivo nella comunicazione.

PIANO
DI SOSTENIBILITA

- CHOTT COUNTHY EVENT fe L —

La comunicazione di Campaccio continua con il racconto dei
risultati delle gare, | focus sulla sostenibilita e sui partner in
programma nelle prossime settimane e nei prossimi mesi.

PhotoTodoy

*
b8°CAM | PACSR(

gmp Ly
E scaag | | W b O ‘

G T T RN




COUNTRY EV

WWW.CA

CROSS

¢A




